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Introducéo: Desde o final dos ultimos anos do século XX tem-se defendido o
uso de uma nova denominacao para melhor definir o conteado de entretenimento
no jornalismo. Essa mais recente expressdo se constitui do neologismo
“infotenimento”. O termo surgiu durante a década de 1980, mas sé ganhou forca
no final dos anos de 1990, quando passou a ser empregado por profissionais e
académicos da area de comunicacdo. Tem como caracteristicas basicas a
capacidade de distracdo, onde ocupa o tempo livre, para ndo aborrecer; a
espetacularizacdo, onde estimula e satisfaz aspiragdes, curiosidades, ajuste de
contas, possibilidades de extravasar as frustracdes, nutre a imaginacao; e a
alimentacao das conversas, onde facilita as relacdes sociais, oferecendo temas
de conversacdo do dia a dia, como boatos e noticias sobre celebridades. O
infotenimento também é conhecido como “noticia light”, por se tratar de um
conteudo rapido, de facil entendimento, de circulacdo intensa, que instiga a
criatividade e diversao do leitor. Objetivo: O objetivo desta pesquisa é identificar
gual o espaco ocupado pelo infotenimento no jornalismo mével produzido no Rio
Grande do Sul, através de uma analise do portal de noticias GauchaZH, durante
o periodo de 27 a 31 de agosto de 2018. Metodologia: A presente pesquisa é
de abordagem qualitativa, tem como objeto de estudo noticias de entretenimento
veiculados no site GauchaZH. Estruturalmente, o portal de noticias divide-se em
17 editorias, sendo elas: Politica, Economia, Seguranca, Transito, Mundo,
Saude, Ciéncia e Tecnologia, Educacao e Emprego, Esportes, Cultura e Lazer,
Cinema, Mdusica, Televisdo, Viagens, Casa e Cia, Destemperados e Donna.
Cada uma pode ser acessada através de uma aba especifica. Nessa
especialidade, infotenimento, uma mesma matéria pode informar e da mesma
forma entreter por meio da informacdo. Resultados: Com base na analise das
matérias durante o referido periodo, encontrou-se em praticamente todas as
editorias, mesmo naquelas que ndo fazem aluséo ao entretenimento, conteudos
de infotenimento, como, por exemplo, cronicas, colunas e artigos, com narrativas
informais, comentadas e de facil compreensdo. Conclusao: Através da analise,
conclui-se que o entretenimento se faz presente em grande parte dos contetdos
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disponiveis no portal GauchaZH, reunindo num unico local materiais variadas,
desde factuais, reportagens, até as de infotenimento, atendendo, dessa forma,
diferentes tipos de publico.

Palavras-chave: Jornalismo, infotenimento, GauchaZH

139



